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FOTOGRAFIA W NOWEJ IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ UL
ZASADY STOSOWANIA W PIGULCE

Fotografia stanowi wazny element nowej identyfikacji wizualnej Uniwersytetu £odzkiego, z uwagi
na to, ze wtasciwy dobodr zdjeC wzmacnia zatozenia zawarte w projektach ID. Naleza do nich
nowoczesnoSC, odwazne podejScie do innowacyjnych rozwigzan czy dziatania skoncentrowane
na przysztosci. Wszystko to wspotgra z wizjg uczelni, jakiej pragniemy zaréwno dla naszych

pracownikow, jak i studentow oraz absolwentow.

Fotografia uzywana w identyfikacji Ut dzieli sie na 4 podstawowe kategorie:

- fotografia ludzi
- fotografia budynkdw oraz przestrzeni uniwersyteckich
- fotografia reportazowa, dokumentacyjna

- fotografia detalu, fotografia specjalistyczna

Kazda z powyzszych kategorii, pomimo odmiennego charakteru, posiada cechy wspodlne, jakie
pozwalaja lepiejdobierac zdjecia podczas tworzenia projektow w nowej identyfikacji Ut. Komponujac
grafiki nalezy przede wszystkim kierowacC sie wyrazistoscig oraz czytelnoSciag obrazu - pozwala
to zachowac przejrzystg, minimalistyczng forme. Przestrzeganie tej zasady podczas doboru zdjec

sprawi, ze wartosci lezace u podstaw identyfikacji zostang wtasciwie wyeksponowane.
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ZASADY STOSOWANIA FOTOGRAFII W IDENTYFIKACJI
WIZUALNEJ UL
FOTOGRAFIA LUDZI

W centrum zainteresowania jest cztowiek

Uwolnij umyst!
TozsamoSc Uniwersytetu todzkiego akcentuje takie wartosci, jak wspolnota, innowacyjnosc dla
rozwoju, otwartosc czy jednoSC w roznorodnosci. Stad tez odpowiednio dobrane portrety s3 tak

istotne dla nowej identyfikacji wizualnej Ut.

Zdjecia 0s0b - wspolnie z hastem UWOLNIJ UMYSt oraz strzatka - tworzg jasny przekaz:
- ,wyobraz sobie przysztosc”

- ,Sp0Ojrz w przysztosc”

Dlatego tez gtowa lub oczy postaci powinny byc na zdjeciach skierowane w strone prawego gornego

naroznika, w ktérym znajduje sie strzatka.

W pozostatych przypadkach - kiedy okreSlony uktad nie jest mozliwy do uzyskania - wzrok
sportretowanej osoby powinien byc skierowany w obiektyw. W ten sposdb postac nawigzuje
bezposredni kontakt z odbiorca. Warto aby jej twarz wyrazata entuzjazm lub pozytywne

nastawienie poprzez szczery uSmiech.
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ZASADY STOSOWANIA FOTOGRAFII W IDENTYFIKACJI

WIZUALNEJ UL
FOTOGRAFIA BUDYNKOW
| PRZESTRZENI UNIWERSYTECKICH

Architektura to przestrzen dla ludzi

Budynki Uniwersytetu tddzkiego do przestrzenie, w jakich nastepuje wymiana mysli i doSwiadczen
zwigzanych ze zdobywaniem wiedzy. To tez miejsca, w ktérych nasza spotecznoSc moze sie

swobodnie kontaktowac. Dlatego tak wazne jest odpowiednie ukazanie lokalizacji uniwersyteckich

jako przyjaznych i sprzyjajgcych budowaniu wspdlnoty.

W dobieranych zdjeciach architektury nalezy zwréci¢ uwage na wykorzystanie wolnych przestrzeni

i szukac takich form, ktore pozostang ,otwarte” w prawym gornym narozniku projektu.

W fotografiach przestrzeni uniwersyteckich istotne jest natomiast zaakcentowanie ich gtownej

funkcji - uzytkowej. Dlatego staramy sie dobierac zdjecia tak, aby ukazywaty pomieszczenia

wypetnione zyciem, stuzace cztowiekowi. Unikamy pokazywania pustych sal czy korytarzy.
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ZASADY STOSOWANIA FOTOGRAFII W IDENTYFIKACJI
WIZUALNEJ UL
DOKUMENTACJA WYDARZEN

Uniwersytet w obiektywie

Wydarzenia, jakie odbywajg sie na naszej uczelni, s3 waznym elementem jednoczacym cata
wspolnote Uniwersytetu todzkiego. Ich dokumentacja to nie tylko zapis wspomnien - to ukazanie

zycia akademickiego w jego roznorodnosci.

Fotografie wydarzen moga miecC charakter odSwietny - jak w przypadku uroczystych Posiedzen
Senatu - lub mniej oficjalny - jak w przypadku spotkan studenckich czy wyktadow otwartych.
Dokumentacja zdjeciowa moze tez stanowiC wazne uzupetnienie badan naukowych czy dziatan,
jakie towarzysza procesowi dydaktycznemu. Bez wzgledu na charakter fotografowanych wydarzen,

zdjecia stuzace promocji Ut muszg spetniac kilka podstawowych wymogow.
Starajmy sie, aby poprzez zdjecia:

« Pokazywac w czytelny i niedwuznaczny sposob dokumetowane wydarzenie

« Pokazywac spotecznosc Ut od dobrej strony - jako ludzi zaangazowanych w dziatanie, patrzacych
z entuzjazmem w przysztoSc. Zdjecia uSmiechnietych, naturalnych oséb beda zawsze pozytywnie
odbierane.

« Nie stwarzac przypadkowych, niekorzystnych obrazow. Rezygnujmy ze zdjec, na ktorych
spostrzezemy mrugniecia powiekami lub nienaturalnie wygladajace gesty. Kazdy z nas chciatby
wygladac na fotografiach dobrze - zastanowmy sie, czy publikowane zdjecia mogga naruszac czyjs

komfort wzgledem wtasnego wizerunku.
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» Stosowac sie do przepisow dot. wykorzystywania wizerunku oraz ochrony danych osobowych RODO.
Wiekszos¢ wydarzen uniwersyteckich ma charakter otwarty - oznacza to, ze tak jak w przypadku
miejsc publicznych, nie musimy posiadac specjalnych zgod na fotografowanie ludzi. Pamietajmy
jednak, ze wizerunek fotografowanej osoby nie moze byc potgczony z danymi osobowymi. Dlatego
szczegblng uwage nalezy zwracac na to, aby na zdjeciach nie przedstawiaC twarzy w towarzystwie
identyfikatorow z nazwiskami, dyplomoéw etc. Oczywiscie zasada ta nie dotyczy oséb prowadzacych

konferencje, oficjalne spotkania lub wyktady - odnosi sie ona jedynie do uczestnikow wydarzen,

ktorych dane osobowe powinny pozostac nieujawnione.

Zdjecia ze wszystkich wazniejszych wydarzen, organizowanych przez Uniwersytet £odzki, znajduja
sie w zaktadce ,Ut w obiektywie” na stronie www.uni.lodz.pl oraz bezpoSrednio pod adresem

https://www.flickr.com/photos/promocja_ul/albums.
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ZASADY STOSOWANIA FOTOGRAFII W IDENTYFIKACJI
WIZUALNEJ UL

FOTOGRAFIA DETALU

ORAZ FOTOGRAFIA SPECJALISTYCZNA

Positkujac sie fotografig detalu w projektach utrzymanych w nowej identyfikacji wizualnej Ut,
nalezy wybierac zdjecia tekstur pozbawionych ostrego, wysokiego kontrastu. Dobrze sprawdzg sie

wszelkie formy, w ktorych faktura detalu jest ukierunkowana w strone prawego gornego naroznika.

Z kolei fotografia specjalistyczna powinna spetniac podstawowe kryterium, jakim jest czytelnoSc
przedstawianego tematu. Obraz powinien byc jednoznaczny i tatwy do zrozumienia na pierwszy rzut
oka. Dobierajac ujecia nalezy pamietac o zasadach kompozycji zdjecia, ktore umozliwig wykonanie
poprawnego projektu w identyfikacji wizualnej Ut. Tto pozbawione ostrego, wysokiego kontrastu
czy kierunek kompozycji skierowany do prawej gornej czesSci zdjecia to elementy potrzebne do

tego, aby grafika dobrze wpisata sie w charakter nowego ID Ut.
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ZASADY STOSOWANIA FOTOGRAFII W IDENTYFIKACJI
WIZUALNEJ UL
BAZA FOTOGRAFII Ut

Komunikacja wizualna Uniwersytetu todzkiego opiera sie na obrazach. Dobrze dobrane zdjecie
to #dobrarobota - jak byC moze podsumowatby to pierwszy rektor Ut prof. Tadeusz Kotarbinski.
Dlatego umiejetny wybor fotografii, opisany w tym dokumencie, potgczony ze stosowaniem sie do

wymienionych powyzej zasad, zaowocuje efektywnym i spojnym przekazem tresci.

Zachecamy do korzystania z Uniwersyteckiej Bazy Zdjec, stworzonej przez Centrum Promocji Ut.
Mozna w niej znalez¢ ogromne zasoby materiatow, przygotowane specjalnie na potrzeby tworzenia
projektow w nowej identyfikacji wizualnej. Baza jest w rozbudowie i bedzie systematycznie

uzupetniana o kolejne fotografie, posegregowane wedtug kilku najbardziej uzytecznych kategorii.
Zdjecia ze stocka

W projektowaniu graficznym roéznorodnoSc oraz iloSC potrzebnych zdjec bywa znaczna. W takich
momentach pojawia sie niekiedy koniecznosSc¢ skorzystania z tzw. ,stocka”, czyli ptatnej bazy
obrazow. Centrum Promocji korzysta obecnie z bazy Adobe Stock, co oznacza, ze Uniwersytet
todzki posiada prawa do wykorzystywania zakupionych fotografii w swoich projektach, reklamach,

postach itp.

Nie rekomendujemy korzystania z darmowych stockow typu pixabay.com. Zdarzajg sie na nich

przypadki nieuregulowanych kwestii praw autorskich, co wigze sie z wysokimi karami finansowymi.

W celu unikniecia takich sytuacji, w Uniwersyteckiej Bazie ZdjeC udostepniamy folder z zakupionymi

obrazami. Istnieje rowniez mozliwoSc zakupu licencji zdjecia wybranego z zasobow Adobe Stock.

W tym celu prosimy o kontakt z Centrum Promocji Ut za poSrednictwem adresu:

promocja@uni.lodz.pl.
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http://Uniwersyteckiej Bazy Zdjęć

Jakich zdjec unikac: Jakie zdjecia wybierac:
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Masz watpliwosci dotyczace
podstawowych zasad
stosowania fotografii

w identyfikacji wizualnej Ut.?
Cos jest niejasne?
Potrzebujesz pomocy przy
projekcie?

Pisz: promocja@uni.lodz.pl

Opracownie:
Centrum Promocji Ut, maj 2020



